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Manual publicity pro Zadatele a kone&né prijemce v programu Zivotni prostredi, ekosystémy a zména klimatu Uvod

Uvod

Spoleéné pro zelenou Evropu

Hlavnim cilem finanéniho mechanismu Norskych fondd je snizovani hospodarskych

a socialnich rozdild v ramci Evropského hospodarského prostoru a posilovani Informace o programu

bilateralni spoluprace mezi prijimacimi staty a Norskem. Nedilnou soudasti

programu Zivotni prostredi, ekosystémy a zména klimatu je komunikace mezi Statnim - Internetové stranky Fond( EHP a Norska
fondem zivotniho prostiedi CR (dale jen SFZP CR), pFijemai dotaci, partnery projektd, v Ceské republice: www.norskefondy.cz

verejnosti a dalsimi subjekty.
- Internetové stranky Statniho fondu Zivotniho

Proc¢ je publicita projektd dilezita? Cilem publicity je seznamit verejnost s piinosy prostiedi CR: www.sfzp.cz

projektl a poukazat na to, jak Norské fondy a program pfispivaji k ochrané zZivotniho

prostredi Ceské republiky a pozitivné ovliviiuji kvalitu Zivota obyvatel. Pfedstaveni - Internetové stranky Fondd EHP a Norska:
pribéhl uspésnych projektd Siroké verejnosti a rozvijeni spoluprace na ochrané www.eeagrants.org

zivotniho prostredi by mélo byt soudasti kazdeho projektu.
- Facebookovy profil programu:

Tento manual poskytuje pFehled minimalnich pozadavkti a doporuceni pro www.facebook.com/czenvironment
publicitu projektt podporenych z programu Zivotni prostredi, ekosystémy a zména

klimatu. VSechny realizované aktivity musi byt dale v souladu s Manualem pro - Instagramovy profil programu:
komunikaci a design pro Fondy EHP a Norska 2014-2021 a pFilohou &é. 3 www.instagram.com/norwaygrants
k NaFizeni o implementaci finanéniho mechanismu. Piijemce finanéni podpory czenvironment/

z programu je povinen Fidit se pozadavky v tomto manualu a pozadavky
uvedenymi ve zminénych dokumentech. - Twitterovy udet SFZP CR:
twittercom/sfzp _cr

Pozadavek povinné publicity pro prijemce grantu a partnery projekti obecné - Stranky pro Bilateralni fond programu:
vyplyva z pfilohy &. 3 k NaFizeni o implementaci Finanéniho mechanismu bf.sfzp.cz

Norska: Informacéni a komunikaéni pozadavky Fond EHP a Norska 2014-2021.
Povinnosti prijemce finanénich prostredkl je seznamit se s minimalnimi pozadavky, - Na internetu pod hashtagem:
které pro néj vyplyvaji z ¢asti 2.3, Konedni pfijemci, a fidit se jimi. #czenvironment



https://www.instagram.com/norwaygrants_czenvironment/
https://www.instagram.com/norwaygrants_czenvironment/
https://twitter.com/sfzp_cr
https://bf.sfzp.cz/




Manual publicity pro Zadatele a kone&né prijemce v programu Zivotni prostredi, ekosystémy a zména klimatu Komunikaéni strategie

Cést 1
Komunikacni
strategie

Obecné zasady a cile komunikace

Vydaje na publicitu jsou zptlisobilym vydajem projektu, jehoz vysi zadatel uvede

v rozpoctu projektu. Komunikace véech subjektl zapojenych do implementace Norskych
fond( musi spinovat nékolik obecnych zasad a cilt. Volba relevantnich prostredk(

a opatfeni pro zajisténi publicity projektu podléha rozhodnuti pfijemce podpory, ktery
dodrzuje zakladni pozadavky stanovené zprostrfedkovatelem programu.

Vase komunikace musi upozornovat na dva obecné cile

Norskych fondu:

- Norské fondy prispivaji ke snizovani hospodarskych a socialnich rozdild v Evropském
hospodarskem prostoru;

- Norské fondy posiluji bilateralni vztahy mezi Norskem a Ceskou republikovu.

Vsechny informac¢ni a komunikacni aktivity provadéné v ramci

programu musi:

- zvySovat poveédomi vefejnosti a informovat Sirokou verejnost o prinosu Norska coby
donorského statu a uloze, kterou tato zemé plni;

- zajiStovat transparentnost a legitimnost pomoci ze strany Norska;

- vytvaret soudrzny obraz o plisobeni Norskych fond(i v Ceské republice a v Norsku;

- informovat potencialni a skutecné prijemce a partnery o Norskych fondech;

-

informovat o dopadu a vysledcich prispévku Norska ve prospéch Ceské republiky.



Manual publicity pro Zadatele a konedné pfijemce v programu

Komunikaéni strategie

na publicitu pro pFijemce
finanéni podpory

Zakladni pozadavky pro koneéné prijemce podpory jsou stanoveny prilohou &. 3
k Narizeni o implementaci Finanéniho mechanismu Norska 2014-2021, ¢ast 2.3,
Konedni prijemai.
Koneény prijemce je vzdy povinen:
vypracovat a implementovat komunikaéni plan svého projektu, ktery je soudasti
projektové zadosti;
poskytovat informace o svém projektu Siroké verejnosti na vhodné narodni,
regionalni a mistni Urovni;
zvySovat povédomi o pomoci Norska prostfednictvim Norskych fond(;
zajiStovat transparentnost projektu a pInéni cilll uvedenych na predchozi strané;
pravidelné podavat Statnimu fondu Zivotniho prostredi CR zpravy o pInéni svych
informacnich a komunikaénich povinnosti;
plnit poZzadavky na komunikaci projektt stanovené Stanim fondem
Zivotniho prostiedi GR pro dany program.

Prijemce je dale vzdy povinen:
informovat Statni fond Zivotniho prostfedi CR o vech udalostech, které se
vztahuji k propagaci projektu (slavnostni zahajeni, den otevienych dveri, seminare
a dalsi) nejpozdéji tFi tydny pred konanim této udalosti, tak aby se dané
udalosti mohl zidastnit zastupce SFZP CR;
v pribéhu implementace projektu pribézné poskytovat Statnimu fondu zivotniho
prostredi CR fotografické a video materialy v odpovidajici kvalité. SFZP CR je
opravnén tyto materialy vyuzit pro propagacni Uéely programu a Norskych fondd
a sdilet je v medialni knihovné Fondd EHP a Norska s ostatnimi zprostfedkovateli
z Ceské republiky a ostatnich stat.

Nezapomerite!

Komunikacéni plan
predkladané
projektoveé zadosti
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Proc¢ vytvarime
komunikacni plan?

V souladu s pfilohou ¢. 3 musi prijemce grantu vytvorit komunikaéni plan svého
projektu. Tento plan je vzdy zahrnut do pfedkladané projektove zadosti. Jeho cilem je
vytvaret povédomi o existenci, cilech a pfipadné bilateralni spolupraci projektu, jakoz
i 0 implementaci projektu, vysledcich projektu a dopadu podpory z Norskych fond(
ve prospéch daného projektu.

Komunikaéni plan projektu je dokument, jehoz cilem je zajistit prehlednou, konzistentni
a efektivni prezentaci vasich projektd, programu i Norskych fondu.

V ramci komunikacéniho planu si vzdy odpovidame na pét
zakladnich otazek:

CO? Jaké informace budou zverejnény?
PROG? Jakého cile chceme dosahnout?
JAK? Jaké budeme vyuzivat komunikacni nastroje?
KDY? Jaky je harmonogram nasi komunikace?
KYM? Kdo zodpovida v nagem tymu za komunikaci projektu?
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Minimalni pozadavky na obsah
komunikaéniho planu

Ujistéte se, ze vas komunikacni plan zahrnuje nasledujici povinné prvky:

cile a cilové skupiny, véetné zainteresovanych subjektt na narodni, regionalni
a/nebo mistni Urovni a Siroké verejnosti;

strategii a obsah informacnich a komunikacnich aktivit, komunikacnich nastroj
a Sasového harmonogramu s ohledem na pridanou hodnotu a dopad finan¢nich
prostredk( z Norskych fondd;

nejméneé tfi informacdni akce tykajici se dosazeného pokroku, uspéchu a vysledkd
projektu, jako jsou napriklad seminar nebo konference se zainteresovanymi

subjekty, tiskova konference nebo akce pro tisk, véetné akce u prilezitosti zahajeni

projektu a/nebo akce k prileZitosti ukon&eni projektu.

« V pripadé projektd, u nichz objem grantu ¢ini méné nez 500 000 eur,
postacuji dvé informadni akce, které mohou byt mensiho rozsahu.

« Komunikaéni plan by mél obsahovat i priblizny (orientac¢ni) harmonogram
pro poradani téchto akai;

informace o administrativnich Utvarech ¢&i subjektech odpovédnych za realizaci
informacnich a komunikac¢nich aktivit, véetné kontaktni osoby;

nastinéni toho, jakym zpUlsobem budou informacni a komunikaéni aktivity
vyhodnocovany z hlediska zviditelnéni projektu a Norskych fond(, povédomi
0 jejich existenci, cilech a dopadech a uloze, jakou Norsko plni - stanoveni
indikator( jako napriklad pocet navstévnik workshopU, pocet vyrobenych
propagadnich predmétd, pocet vytisténych publikaci a letackd apod.

aktivity pro zpfistupnéni informaci o projektu na

internetu bud prostfednictvim samostatnych

tematickych internetovych stranek, nebo
prostrednictvim tematické internetové pod-stranky
na stavajicich internetovych strankach organizace

s propojenim mezi jednotlivymi strankami, nebo

prostrednictvim tematického profilu na socialni siti

Facebook. Informace o projektu v ¢eském jazyce

musi byt pravidelné aktualizovany:

« vSechny projekty, které z Norskych fond
obdrzely podporu ve vysi nejméné 150 000 eur
a/nebo které maji partnera projektu
z donorského statu, musi mit tematické
dvojjazy&né internetoveé stranky vénované
projektu nebo dvojjazyény profil projektu na
socialni siti Facebook, oba typy prezentace musi
obsahovat informace v angli¢ting a v eském
jazyce;

« informace na internetovych strankach museji
zahrnovat informace o daném projektu,
dosazeném pokroku v projektu, jeho Uspéchu
a vysledcich, o spolupraci se subjekty z Norska,
relevantni fotografie, kontaktni udaje a jasny
odkaz na program a Norské fondy.
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Komunikaéni plan
Vv praxi

Priimplementaci komunika&niho planu se vzdy ujistéte, ze:

- v8echny informacni a komunikadni aktivity jsou realizovany v souladu
s komunikaénim planem, v pfipadé potfeby plan aktualizujte;

« usilujete o osloveni co nejsirsiho okruhu osob, véetné kli¢ovych
zainteresovanych subjektl na vhodné uzemni rovni;

- pfi poradani informacnich akai, jako jsou konference, seminare, veletrhy a vystavy
v souvislosti s vasim projektem, je vyslovné a viditeln& upozornéno na podporu
poskytovanou Norskem a Statnim fondem Zivotniho prostredi CR;

- instalujete na dobre viditelném misté po dobu fyzické realizace projektu
billboard v misté realizace, pokud splfiujete nasledujici podminky:

. celkovy vefejny prispévek na projekt piekraéuje 50 000 eur; Pod rObnéjéi SPQCiﬁ kace
. projekt predstavuje financovani fyzického objektu, infrastruktury nebo . .
stavebnich &innosti; pro Verbu billboardu
- nejpozdéii jeden mésic po dokon&eni fyzické realizace projektu nahradte a pameétni desky naleznete
zminény billboard trvalou pamétni deskou. Tato deska: Cow . .
. musibyt viditelng; v grafické ¢éasti tohoto

» musi mit dostateénou velikost;
dokumentu

- informujete vS8echny subjekty, které se projektu udastni, o financovani z pfislusného

programu a z prostfedkud poskytnutych z Norska.

*  Korunovy ekvivalent bude vzdy upresnén kurzem stanovenym v ramgi pfislusné vyzvy.
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Komunikacni
nastroje

Povinna sdéleni

Povinné sdéleni na faktury a objednavky

Vsechny objednavky a faktury musi byt opatfeny vétou ,Financovano z Fondi EHP
a Norska 2014-2021 - program CZ-ENVIRONMENT*. Faktury, které nejsou takto
oznaceny, nebudou povazovany za uznatelny doklad a vydaje nebudou povazovany
za zpUsobilé.

Povinné sdéleni na ostatni materialy

Povinné sdéleni slouZi k informovani verejnosti o spolufinancovani projektu
z prostiedkl Norskych fond( (pro materialy vydané v anglickém jazyce pouZijte
anglickou verzi véty) a je shrnuto do nasleduijici véty:

»~Tento projekt byl podpoFen grantem z Norskych fondu.*
»Supported by grant from the people of Norway.*

Pro povinné sdéleni volime nejlépe font Founders Grotesk regular, ale mdze byt
pouzit i font Arial. Velikost pisma povinného sdéleni na tisténych materidlech musi byt
vzdy takova, aby byla zachovana dobra Sitelnost. Pokud je text umistén na formatu
A4, pak je minimalni velikost pisma 8 bodu. Na vétsich plochach, jako jsou napfiklad
plakaty nebo roll-upy, je velikost pisma pfimo umeérna velikosti plochy.
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Komunikaéni nastroje

Loga a slogan

VSechny propagaéni materialy souvissjici s implementaci projektu jste povinni
opattit viditelnymi logy Norskych fondd a Statniho fondu Zivotniho prostiedi CR

a pripadné také sloganem programu. Varianty log jsou dostupneé v anglickém i Seskem
provedeni na strankach programu, a to jak samostatné, tak i se sloganem programu

v rtznych formatech.

Jazykovou variantu (logo Norskych fondU je vzdy v anglicting) konecény prijemce
vhodné uzpUsobi typu materialu a cilové skupiné.

Umisténi loga musi byt v souladu s pozadavky v grafické ¢asti tohoto dokumentu.
MUze se stat, ze v materidlech narazite na logo, které kombinuje oba finanéni

mechanismy (Norské fondy a EHP fondy), v rdmci komunikace programu vsak
vyuzivame pouze logo Norskych fondti a SFZP CR.

Pri vhodnych prilezitostech
pouzijte také slogan
programu v ¢eské nebo

v anglickeé verzi

STATNI FOND

Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI
grants CESKE REPUBLIKY

Spolecné pro zelenou Evropu

STATE ENVIRONMENTAL

Norway ' FUND OF THE

grants CZECH REPUBLIC

Working together for a green Europe


https://www.sfzp.cz/dotace-a-pujcky/norske-fondy/dokumenty/
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Komunikaéni nastroje

Informacni banner programu

Informacni banner sdruzuje vSechny povinné prvky (loga, slogan a povinné sdélen)
a lze jej pouzit napFiklad na tisténé materialy (brozury, letaky, plakaty nebo skolici
a informacni materidly vydané za udelem informovani o projektu, prezencni listiny
apod.). Informacni banner programu je také ke stazeni na strankach programu.

STATNI FOND Spoleéné pro zelenou Evropu

Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI Tento projekt byl podpofen grantem
grants CESKE REPUBLIKY z Norskych fondi.



https://www.sfzp.cz/dotace-a-pujcky/norske-fondy/dokumenty/
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Komunikaéni nastroje

Fotodokumentace projektu

Fotografie, videa a dalsi grafické materialy jsou U¢innym nastrojem, ktery ozivi vase
komunikadni aktivity a ziska si pozornost publika. Kazdy pfijemce finanéni podpory
z programu je povinen dodat zprostfedkovateli fotografie projektu v tiskové kvalité,
ato minimalné v podtu 10 kusu. Poskytnuté fotografie budou vyuzivany pro ucely
propagace projektd, programu a fond EHP a Norska.

Fotografie by mély vystihovat podstatu projektu. Zamérte se predevsim na ,,akéni
fotografie®, které zobrazuji osoby ¢i mista béhem implementadni faze vaseho
projektu. Mezi innosti, ze kterych je vhodné poridit fotodokumentac,i patfi napriklad
seminare, workshopy, vzdélavaci akce, priibéh méreni znedistujicich latek, seceni
luk, komunikacéni aktivity s verejnosti atp. V pfipadé projekty, jejichz realizaci dojde

k viditelné zméné (napfiklad projekty na revitalizaci uzemi), je vhodné mimo snimkd
z realizace pofidit pro srovnani také fotografie pred zahajenim a po dokonc&eni
projektu.

Kvalita fotografie by méla byt co nejlepsi, nicméné odviji se od moznosti Zadatele

a vybaveni, kterym budou fotografie pofizeny. Minimalni velikost fotografii

by méla byt 72 dpi a minimalné tFi fotografie by mély byt dodany v rozli§eni
300 dpi, tedy vhodné pro tisk.

Pokud pouzivate fotografie/videa jinych lidi/instituci, ujistéte se, Ze mate pravo
na vyuzivani téchto materiald a ze jste u snimkl uvedli jejich autora.

Konec¢ny prijemce je povinen umoznit
zprostredkovateli programu navstivit
misto realizace projektu (pripadné udalosti
spojené s realizaci projektu), pofizovat zde
fotograficky a video materidl a vyuzivat takto
ziskany material k propagaci programu (véetné
poskytovani tieti strang).

U nékterych projektt maze byt pofizeni
fotografii &i jiného materialu obtizngjsi, a to
napriklad kvdli jejich citlivému tématu nebo
technické povaze. Budte proto kreativni

a prizpUsobte si fotografie odpovidajicim
zpUsobem napfiklad tim, Ze nezobrazite tvare
dot&enych osob. Pfi fotografovani lidi si vzdy
zajistéte souhlas. Informuijte je o tom, jak mohou
byt fotografie vyuzity (online, publikace, reporty,
média atd.). Pri foceni déti a osob mize byt
zapotrebi pisemny souhlas.
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Komunikaéni nastroje

Jak psat

Pro koho pisu? Nejprve si vzdy poloZte otazku, kdo je cilovou skupinou dané
komunikadni aktivity, a pfizplsobte tomu jazyk komunikace.

Méneé je nékdy vice! Pokud piSete text, ktery je uréen Siroké vefejnosti, vyvarujte se
pouzivani odborného jazyku. Méjte na paméti, Ze text by mél byt vzdy formulovan tak,
aby mu rozumél i bézny ¢tenaf, ktery nema rozhled ve vasem oboru.

Kratkeé véty jsou lepsi. NepouZivejte slozité rozvétvena souvéti, ve kterych se Stenar
snadno ztrati. Pozivejte kratké véty a jednoducha souvéti. Text je pak lépe Citelny
a &tenar se v ném snadnéji zorientuje.

Ale nezkracujte zase moc aneb zakefFné zkratky. Zkratky (zvlasté odborné) mohou
byt pro ¢tenare matouci a nesrozumitelné, proto by mél text vzdy obsahovat vysvétleni,
co dana zkratka znamena. Pokud neni v textu vyznam zkratky vysvétlen, pak je lepsi ji
vlbec nepouzivat.

Odborny slang neni vzdy namisté! Nadmérné uzivani odbornych termint ¢i slangu
shizuje srozumitelnost textu pro Sirokou verejnost &i novinare. Pokud piSete text, ktery
bude dostupny Siroké verejnosti, &i tiskovou zpravuy, fidte se jednoduchou zasadou:
Pokud hrozi, Zze dany odborny termin budu muset &tenari vysvétlovat, je lepsi ho
nahradit vhodnym synonymem.

Pozor na pouzivani trpného rodu. Psani text( k odbornym tématim éasto svadi
k vyuzivani tzv. pasiva, které v delSim textu neni ¢tenarsky moc atraktivni. Pamatuijte, ze
je lepSi napsat ,Petr zasadil strom” nez ,Strom byl zasazen Petrem®.

PFi psani dodrzujte spravné terminy a nazvy. Pri pripravé textl ¢asto dochazi
ke zmateni pojma. Zamérte se predevsim na spravné oznadeni financéniho
mechanismu (Norské fondy, Fondy EHP a Norska), Bilateralniho fondu i nazev
programu.



Manual publicity pro zadatele a konedné piijemce v programu Zivotni prostiedi, ekosystémy a zména klimatu

Komunikaéni nastroje

Sotek z online prekladaée. Pri vytvareni anglickych verzi popisu budte opatrni pfi
vyuzivani online prekladacu.

Obracena pyramida. Pokud vytvarite tiskovou zpravu, kterou chcete zaujmout,
nebo pisete aktualitu na svlij web, vyuzijte pfi psani schéma obracené pyramidy. To
nam rika, ze prvni by vzdy mélo byt uvedeno shrnuti aktualnich informaci, nasleduje
rozsifeni zakladnich informaci a napriklad vyjadreni aktérd, tfeti v poradi je kontext
dané udélosti a az v samotném zavéru se uvadi méné podstatné informace (napriklad
zopakovani zakladnich a obecné znamych informaci o vasem projektu).

Nejdulezitéjsi informace a aktuality. Odpovéd na zakladni otazky:
KDO? CO? KDY? KDE? PROG? JAK?

Rozsifujici informace k prvnimu odstavci. Vyjadieni aktéru

Souvislosti a kontext

Ostatni informace
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Internetova propagace
a komunikace

Prijiemce podpory z Norskych fondU je povinen informovat o svém projektu

na internetu. Pamatujte, Ze pravé internetoveé stranky jsou ¢asto prvnim mistem, odkud
lidé ¢erpaji informace o vasem projektu. Zaroven jde o rychly a technicky nenaroény
zpUsob komunikace.

V pripadé projektl, které obdrzely podporu nizsi nez 1560 000 eur a nemaji partnera
z Norska, mohou k informovani vyuzit svych stavajicich internetovych stranek.
Informace o projektu musi byt pravidelné aktualizovany.

Vsechny projekty, které obdrzi podporu ve vysi nejméné 150 000 eur a/nebo maji
partnera z Norska, musi mit samostatné tematické internetové stranky vénované
projektu nebo samostatny tematicky profil projektu na socialni siti Facebook. Oba typy
prezentace musi obsahovat informace v angli¢tiné a ¢estiné. Informace o projektu
musi byt pravidelné aktualizovany.

Jaké informace musi obsahovat internetové stranky?
o daném projektu
o dosazeném pokroku béhem realizace

o spolupraci se subjekty z Norska
relevantni fotografie
kontaktni Udaje

- jasny odkaz na Norské fondy:

-
-
-» 0 vysledcich a Uspéchu
-
-
-

« stranky Statniho fondu zivotniho prostiedi CR: www.sfzp.cz/norskefondy

« stranky Ministerstva financi Ceské republiky: www.norskefondy.cz

« oficialni stranku Fondd EHP a Norska: www.eeagrants.org.

« Vpfipadé, Zze byl vyuzit také grant z Bilateralniho fondu: bf.sfzp.cz


https://bf.sfzp.cz/
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Zasady publikace
na webovych strankach

Styl, jakym piseme pro internetové stranky, je trochu odlisny od klasickych publikaci
napriklad pro tisk. Méjte na paméti nasledujici zasady:

- Aktualnost a jednoduchost je dilezita - informujte o novinkach véas a udrzuijte
jednoduchy styl psani.

- Nevytvarejte dlouhé texty - internetovy text by mé mit kratsi rozsah, zhruba
jednu polovinu zpravy vydané v novinach.

- Umoznéte étenari, aby vas nasel - aby mél vas text vyssi navstévnost, pouzivejte silna
kliGova slova v titulku textu, podtitulu a pripadné pridejte prislusné hashtagy k tématu.

- Text a fotografie - fotografie, kterou pfilozite k ¢lanku, by méla vzdy odpovidat
jeho obsahu. Nezapominejte, Ze lidé si pamatuji hlavné to, co vidi. Obrazky jsou
dllezitou soucasti vaseho prispévku.

- Odkazy musi byt funkéni - ujistéte se, Ze vSechny odkazy, které umistite do textu,
jsou funkeni.

- Vzdy pouzivejte v textu ,,proklik® — v textu vzdy propojujte své prispévky pomoci
odkazu na dfive zverejnéné prispévky, zakladni informace o projektu apod.

- Budte kreativni a pracujte s textem - misto ,Vice na strankach..” napiste
napriklad ,Zaujalo vas téma klimatické zmény v obcich? MUzete se podivat na
jeden z priklad dobré praxe, ktery vam pomUize ochladit i vaSe namésti®.

- Zachovejte si pred étenafem vérohodnost - udrzujte pravdivy obsah vasich
sdéleni, nezveliGujte.

- Vyuzivejte pritomny ¢as - pokud je to mozné,

vyuzivejte v textu pritomny ¢as. Snizujete tim
pravdépodobnost, ze budete muset v budoucnu
texty aktualizovat.

Font a format - vyvarujte se pouzivani chytrého
formatovani, barev, velkych pismen, podtrzeni nebo
kurzivy.

Premyslejte logicky - snazte se pfemyslet jako
vas étenar. Co ho zajima? Co potfebuje? Porozumi
tomu, co pisu?

Budte piesni - vZzdy si své texty kontrolujte
a nespoléhejte na funkci automatické opravy.
Pozadejte nékoho dalsiho, at si vas text precte.

Nezapominejte vyuzit na webu logo programu.
Publikum - pfemyslejte nad tim, kdo je vase cilova

skupina. PiSu pro odborniky v oboru, nebo pro
verejnost? Prizplsobte tomu jazykové prostredky.
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Socialni site

Socialni sité jsou velmi levnym a pfistupnym komunikaénim prostfedkem. Komunikace
na socialnich sitich je méné formalni nez napfiklad na webovych strankach. Lze je
vyuzivat take k propagaci vaseho projektu i k interakci s publikem. Adkoliv vyuzivani

siti pro komunikaci v ramci Fond EHP a Norska je v ramci obdobi 2014-2021
doporudeno, pro prijemce neni povinne.

Nékolik typt pro komunkaci na socialnich sitich

Uvazujte strategicky. Nemusite byt na vSech socialnich sitich. Ktera je vam a vasi

cilové skupiné typove nejblize? Zamyslete se zejména nad témito body, které vam

pomohou urgit vasi strategii pfi vybéru vhodné socialni sité:

- Co od profilu na socidlni siti ocekavam a k ¢emu ho budu vyuzivat?

- Kdo je moje publikum? S kym chci své prispévky sdilet? Jde o verejnost, tisk,
profesionaly v ur¢itém oboru?

Priklad 1
Zastupoi tisku Gasto Cerpaji novinky z Twitteru, pokud tedy chci o aktualnim deéni
v projektu informovat zastupce tisku, je vhodné vytvorit profil na této socidlni siti.

Priklad 2
MUj projekt bude vytvaret mnoho zajimavého fotografického materialu, ktery chci
sdilet s Sirokym publikem. Ke sdileni fotografii se nabizi vyuziti socialni sité Instagram.

Budte pratelSti a napomocni - komunikujte
se svym publikem, odpovidejte na jeho otazky
a komentare pratelsky.

Nikdy nekrmte trolla (ani toho norského) —
pokud dostanete negativni pfipominky,
odpovidejte veécne a v klidu. Hrubé, nenavistne
a rasistické prispévky nesmi byt tolerovany.
Nevahejte takového uzivatele blokovat
anahlasit.

Nebojte se zkouset nové véci - stanovte si
cile a pomooai statistik sledujte jejich naplfiovani.
Pruzné upravujte svou strategii v navaznosti

na vystupy.

Stanovte si cile a hodnoceni - nebojte se
zkou$et nové véci a testovat vase napady.
Socialni média se neustdle méni. To, co
nefungovalo véera, mize fungovat dnes.
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Workshopy, seminare a akce
pro verejnost

Prijlemce je povinen usporadat alespon tfi informacni akce, které se tykaji dosazeného
pokroku, Uspéchu a vysledkl projektu. Mlze jit napriklad o workshopy, seminare,
akce pro tisk, slavnostni zahajeni nebo ukondéeni projektu. V pfipadé, ze celkovy grant
nepresahl 500 000 eur, postadi dvé informadni akce mensiho rozsahu.

Pokud poradate akce pro verejnost, jako jsou konference, seminare, veletrhy a vystavy
v souvislosti s implementaci vaseho projektu, je povinnosti vyslovné a viditelné
upozornit na podporu poskytnutou z prostredkd programu a Norskych fondd.

VSechny tisténé materialy, prezentace, plakaty, pozvanky a dalSi materialy musi byt
viditelné a v souladu s Manualem opatfeny logem programu.
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u ] & 4]
Povinnosti prijemce grantu
A4 ) 4
O wnm
vucéi SFZP CR
- Pfijlemoce grantu poskytne Statnimu fondu Zivotniho prostiedi CR odkaz
na internetové stranky projektu a pripadné na profily na socialnich sitich.

- Prijlemoe grantu informuje SFZP CR o véech svych publikaénich aktivitach,
zejména pak o pripadnych publikacich, videich apod.

- Prilemce grantu s dostateénym predstihem (nejpozdéji tri tydny pred konanim
akce) informuje zprostredkovatele programu o planovanych akcich pro verejnost.

- Prijlemoe grantu poskytuje SFZP CR statistické tidaje o probé&hlych aktivitach -
napr. podet vytisténych publikaci, pocet navstévnikd akce pro verejnost apod.

- Pfijlemoe grantu poskytuje SFZP CR k dal§imu vyuziti fotograficky material
a video material ze svych aktivit. VSechny poskytnuté materidly mohou byt
zpracovavany a poskytnuty k vyuziti tfeti strané.

- P¥ijemce poskytuje SFZP CR tiskové zpravy k projektu.
- Pfijlemce je povinen umoznit SFZP CR navstévu mista realizace projektu

a poFizovani fotografické a video dokumentace. Tato dokumentace mize byt
ze strany zprostifedkovatele déle zpracovavana a poskytnuta k vyuziti tfeti strané*.

* Treti strana — Ministerstvo financi Ceské republiky, FMO, Norské agentura Zivotniho prostredi,

ostatni zprostredkovatelé v ramci Fondd EHP a Norska, zastupci tisku.
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Povinnosti partnerské
organizace z Norska

Také partnefi projektl maji povinnosti v oblasti komunikace s verejnosti. Partnefi
poskytuji informace o svém zapojeni do projektt a jejich vysledcich Siroké verejnosti

v Norsku a relevantnim zainteresovanym subjektdm. Cilem jejich komunikace je
poukazat na prispévek Norska prostfednictvim finanéniho mechanismu a zajistit
transparentnost programu. Informace o projektu musi byt k dispozici na internetovych
strankach organizace.
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Cést 2
Graficky manual

Tato ¢ast manualu stanovi technické pozadavky na pouzivanilog, typografii a barvy.
Obsahuje také pozadavky na pamétni desky, billboardy, propagaéni materialy atd.
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Loga

Logo Norskych fondi ve spojeni s logem Statniho fondu Zivotniho prostiedi CR jako
zprostredkovatele programu by mélo byt pouZzito u vSech aktivit, projektl a udalosti,

které jsou financovany prostfednictvim Norskych fondd. V iéd ném pFI’padé by

nemeéla byt pouzita loga NF
a SFZP CRjiné barvy nez
Svarnino pRosTReDl | T bila nebo ¢erna. Bila verze

CESKE REPUBLIKY

Minimalni velikost

se pouziva na barevném
pozadi (véetné ¢erného
pozadi).

STATN{ FOND i !

]
4

ZIVOTNIHO PROSTREDH :
CESKE REPUBLIKY ; i

_____________________________________________

T

STATNI FOND STATNI FOND
Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI Norway JIVOTNIHO PROSTREDI
grants CESKE REPUBLIKY grants CESKE REPUBLIKY
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Pouziti log v kombinaci s dalSimi logy

Zakladnim pravidlem pro pouziti log Norskych fond( a Statniho fondu zivotniho Pri pouziti vice log by véechna loga méla
prostredi CR je, Ze loga grantového fondu a zprostredkujiciho subjektu jsou vzdy byt pfednostné v ¢erné nebo bilé verzi. Je
na prvnim misté. akceptovano pouziti loga Zadatele v barvé,

pokud to vyzaduje vizualni styl Zadatele.

_________________________________________________ e
STATNI FOND
ZIVOTNIHO PROSTREDI

Norway i
grahts E CESK'ﬁ REPUBLIKY
Spodni hrana i i i
formatu H 1 i
_______________ e S
zadatele : i
E i STATNI FOND E
! Norway ' ZIVOTNIHO PROSTREDI i
E grants E CESKE REPUBLIKY E
Spodni hrana i i i
formatu E i E
___________________ . .- S
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STATNI FOND
1

ZIVOTNIHO PROSTREDI
I

CESKE REPUBLIKY

S

STATNI FOND
Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI
grants CESKE REPUBLIKY

Upozornéni!

Vzdy se ujistéte, ze loga na materialech nejsou zdeformovana.
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Barvy a pismo

Graficka komunikace programu vychazi z aktualniho loga Norskych fondd. Pri
vytvareni propagacnich materiall by mél byt kladen ddraz na jednoduchy, Cisty design,
vyuzivani zakladnich barev programu a doporudeného typu pisma.

Barvy

Prezentace programu vyuziva tfi zakladnich barev.

Zelena  RGB 32/209/127 CMYK 70/0/67/0 PMS 7479 C LAB 73/-59/28
Gerna  RGB29/29/27 CMYK 0/0/0/100 PMS Black LAB 11/-1/1

Bila RGB 255/255/256  CMYK 0/0/0/0 PMS Hvit LAB100/-0/-0
Pismo

Oficialnim pismem Norskych fond(l je Founders Grotesk, pouzivané ve formatech
sregular® a ,semibold®. Vzhledem k tomu, Ze se nejedna o typ pisma, ktery by byl
soudasti standardni sady fontl v textovych editorech, a je tfeba koupit licenci, mohou
pfijemci dotace pouzit nahradni font Arial. Nikdy nekombinujte oba fonty v jednom
textu.

V pripadé vyuziti barev je zdsadni barevnost loga a jeho podbarveni. Logo musi byt
vzdy v bilé nebo cerné barvé. Pokud je logo vyobrazeno na barevném pozadi (¢erném/
zeleném), pak musi byt vzdy vyvedeno v bilé barvé.

Zelena, ¢erna a bila jsou hlavnimi barvami
programu a jedinymi barvami, které

Ize pouzivat s logem. Pri vytvareni broZur,
publikaci, videf atd. vSak mUzete libovolné
pouzivat i jiné barvy. Omezeni pro barevnost
se nekladou ani v pripadé webovych stranek,
socidlnich siti &i pro prezentaci projektd.
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Billboard a pameétni deska

Billboard a pamétni deska patfi mezi povinné nastroje publicity. Graficky navrh
billboardu a pamétni desky bude vytvofen Samostatnym oddélenim komunikace

SFZP CR. Piijlemce finandni podpory zasle véechny povinné informace k jejich tvorbé

na e-mailovou adresu eva.stanglova@sfzp.cz, do pfedmétu zpravy uvede: Norské

fondy - billboard/pamétni deska.

Billboard

Musi byt vyvésen nejpozdéji do jednoho mésice od zahajeni fyzické realizace projektu.

Je vytvaren u projektd s grantem nad 50 000 eur.

U projektl spojenych napriklad s objektem, infrastrukturou nebo se stavebnimi
pracemi;

Musi byt umistén na dobre viditeIném a verejnosti pristupném misteé.
Povinnymi informacemi jsou: Uplny nazev projektu, povinné sdéleni, oblast
podpory, loga Norskych fond(i a SFZP CR, webové stranky grantového
mechanismu, vySe udéleného grantu, pfinos/cil projektu, ndzev prijemce podpory
a pfipadné nazev realiza¢ni firmy (toto neni povinné).

Musi mit minimalni rozméry 2 000 mm na sitku a1 000 mm na vysku;

Musi byt vytvoren z odolného materialu, ktery je standardné vyuzivan

pro velkoplo$né billboardy s potiskem.

Po ukond&eni realizace projektu je nahrazen stalou pamétni deskou.

Vydaje na vyrobu billboardu jsou zpUsobilymi do vyse 15 000 K¢ (bez DPH).

Pameétni deska

Pamétni deska nahrazuje billboard a bude umisténa
nejpozdéji jeden mésic po skondeni fyzické
realizace projektu. Pamétni deska bude vyvésena
po celou dobu udrzitelnosti projektu, tedy pét let.
Povinnymi informacemi jsou: loga Norskych
fondt a SFZP CR, tplny nazev projektu, vyse
udéleneho grantu a povinné sdéleni v anglickem

i Geském jazyce:

Supported by grant from the people of Norway.
Tento projekt byl podpoien grantem

z Norskych fond.

Minimalni rozmér je 300 mm na §ifku 2 200 mm

na vysku, minimalni tloustka 2 mm.

Material na vyrobu pamétni desky musi byt trvalého
charakteru - napfiklad hlinik, mosaz, plast.

Vydaje na vyrobu pamétni desky jsou zpUsobilymi
do vyse 5 000 K¢ (bez DPH).


mailto:eva.stanglova%40sfzp.cz?subject=Norsk%C3%A9%20fondy%20-%20billboard%20/%20pam%C4%9Btn%C3%AD%20deska
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Billboard

Billboard je vytvoren ve ¢tyfech riznych variantach dle oblasti podpory.

ZlepsSovani stavu zivotniho prostiedi v ekosystémech

Snizovani negativniho vlivu lidské éinnosti na kvalitu ovzdusi

Toto je pouze slepy nazev
projektu, ktery byl realizovan
diky grantu z Norskych fondii

Tento projekt byl podpofen grantem z Norskych fond v programu
Zivotni prostedi, ekosystémy a zména klimatu v oblasti podpory

jektu, ktery byl realizovan
v ramai grantu z Norskych fondia. Toto je pouze slepa informace o piinosech
jektu, ktery i i . Totojo

grantu z Norskych fondi.
Vyse udélensho grantu: 1000 000 K&
Pfilemoe podpory: obecni tfad Kozojedy

Realizasni firma: Préce véeho druhu, s.r.o.

Norway i y—

grants

Toto je pouze slepy nazev
projektu, ktery byl realizovan
diky grantu z Norskych fondu

Tento projekt byl podpofen grantem z Norskych fondi v programu
Zivotni prostFedi, ekosystémy a zména klimatu v oblasti podpory

. ktery byl realizovan

Kt y 4 yoh fondi

Vyse udéleného grantu: 1000 000 K&
Pfijemce podpory: obecni tfad Kozojedy

Realizaéni firma: Préce vieho druhu, s.r. 0.

ol

Norway
grants

STATNI FonD
21VOTNINO PROSTRED!
CesKe RepuBLIEY

Snizovani negativniho vlivu lidské éinnosti na kvalitu vod

Zmény klimatu, zmirfiovani jejich vlivu a pFizpisobovani se témto zménam

Toto je pouze slepy nazev
projektu, ktery byl realizovan
diky grantu z Norskych fondt

Tento projekt byl podpofen grantem z Norskych fondi v programu
Zivotni prostredi, ekosystémy a zména klimatu v oblasti podpory

i i i ktery byl realizovan
v rdmai grantu z Norskych fond. Toto je pouze slepa informace o pfinosech
projektu, ktery anvré Vi . Totoje

N . ; i

grantuz Norskych fond.
Vyse udélensho grantu: 1000 000 K&
Prjemce podpory: obecnt ifad Kozojedy

Realizacni firma: Préce véeho druhu, s.r.o.

[N . 0 STATNI FoND
Norway 21VOTNIHO PROSTREDI
ceske RepusLIKY

grants

Toto je pouze slepy nazev
projektu, ktery byl realizovan
diky grantu z Norskych fonda

Tento projekt byl podpofen grantem z Norskych fond v programu

Zivotni prostFedi, émy a zména klimatu y
Zmany a
témto zménam.

ktery byl realizovan
projektu, i Norskyoh fond. Totoje

pouze slepa informace o prinosech projektu.
VySe udéleného grantu: 1000 000 K&
Prijemce podpory: obeoni tfad Kozojedy

Realizagni firma: Préce veho druhu, s.r.o.

ol

Norway
grants

STATNI FonD
21V0THINO PROSTRED!
Cesxe RepuBLIKY




32 Manual publicity pro zadatele a koneéné pfijemce v programu Zivotni prostredi, ekosystémy a zména klimatu Graficky manual

D G 2000 MM ======= == ooooooeooooooooooooos >

apiny nazev projektu ----£ > TOtO je pouze slepy nazev
projektu, ktery byl realizovan
diky grantu z Norskych fondu

povinné sdéleni ----}-> Tento projekt byl podpofen grantem z Norskych fondi v programu
Zivotni prostiedi, ekosystémy a zména klimatu v oblasti podpory
oblast podpory ----| - - Zlepdoyani stavu Zivotniho prostFedi v ekosystémech.
pﬁ'nos/cil projektu -=--F -) Toto je pouze slepa informace o pfinosech projektu, ktery byl realizovan

v ramei grantu z Norskych fond(i. Toto je pouze slepa informace o pfinosech
projektu, ktery byl realizovan v ramci grantu z Norskych fondu. Toto je
pouze slepa informace o prinosech projektu, ktery byl realizovan v ramci
grantu z Norskych fondd.

vy$e udéleného grantu ----|-> Vyse udéleného grantu: 1000 000 K&
pFijemce podpory ----|-> Piijemce podpory: obecni tfad Kozojedy
realiza¢nifirma ----| -> Realiza¢nifirma: Prace véeho druhu, s.. 0.
webové stranky ----f-> wwwsfzpez/norskefondy — www.norskefondy.cz  www.eeagrants.org
programu
D STATNI FOND
Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI
grants CESKE REPUBLIKY

loga programu - Norské fondy a Statni fond Zivotniho prostiedi CR

Mate-li vlastni fotografie Ci vizualizace projektu
v tiskové kvalité, muzete je zaslat spole¢né s pozadavkem
na vyrobu billboardu na e-mail eva.stanglova@sfzp.cz.

____________________________>

1000 mm

<______________________________________


mailto:eva.stanglova%40sfzp.cz?subject=Norsk%C3%A9%20fondy%20-%20billboard
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Pamétni deska

loga programu ---1--> |:| ] STATNIi FOND

Norway ZIVOTNiHO PROSTREDI
grants CESKE REPUBLIKY

winynézevprojektu —-\->  Toto je pouze slepy nazev projektu,
toto je pouze slepy nazev

vy$e udéleného grantu ---{--> Vyse udéleného grantu: 1000 000 Ké

Supported by grant from the people of Norway
Tento projekt byl podporen grantem z Norskych fond(.
N

povinné sdéleni v anglictiné a ¢estiné

200 mm

Pozadavek na vyrobu tiskovych podkladu

pro billboard a pamétni desku zaslete

na e-mail eva.stanglova@sfzp.cz



mailto:eva.stanglova%40sfzp.cz?subject=Norsk%C3%A9%20fondy%20-%20billboard%20/%20pam%C4%9Btn%C3%AD%20deska
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Informachni tabule

na nauénych stezkach atp.).

Informacni tabule musi obsahovat: V8echny povinné informace

- loga programu, (kromé webovych

- povinné sdéleni, stranek) jsou sjednoceny

- slogan programu, do informadniho banneru,

- odkazy na webové stranky ktery je volné ke stazeni
programu a pfipadné webové na webovych strankach

stranky projektu. programu.

gans

Velikost pisma u povinného sdéleni nesmi
byt mensi nez ostatni text na informacnitabuli
asoucasné by neméla byt mensi nez 12 bodU. Pri
této velikosti pisma je minimalni velikost log 25 mm.

STATNI FOND Spoleéné pro zelenou Evropu
Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI Tento projekt byl podporen grantem  <----- 12bodu
‘ CESKE REPUBLIKY z Norskych fondu.
. grants


https://www.sfzp.cz/dotace-a-pujcky/norske-fondy/dokumenty/
https://www.sfzp.cz/dotace-a-pujcky/norske-fondy/dokumenty/
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Roll-up

ol

STATNI FoND
Norway 2IVOTNIHO PROSTREDI

CESKE REPUBLIKY
grants

Toto je poue slepy titulek

Toto je pouze pfiklad slepého textu
pouzitého na roll-up. Toto je pouze
priklad slepého textu pouzitého na
roll-up. Toto je pFiklad slepého textu.

Spole&né pro zelenou Evropu wwwisfzp.oz/norskefondy
Tento projekt byl podpofen grantem www.norskefondy.cz
zNorskyoh fond. www.eeagrants.org

ol

Spolec¢né pro
zelenou Evropu

Program Zivotni prostFedi, ekosystémy a zmény klimatu nabidne
v programovém obdobi 2014-2021 pfiblizné 800 milion korun
na realizaci projektti ke zlep$eni Zivotniho prostfedi v Ceské republice.

www.sfzp.cz/norskefondy www.norwaygrants.cz www.eeagrants.org
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Samolepka

Samolepky mohou slouzit k polepu drobnych predmétl zakoupenych v ramci projektu
(notebook, vybaveni kancelare apord.)

Minimalni velikost

Gmmmm TOMM oo
STATNI FOND
Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI
grants CESKE REPUBLIKY
Spolecné pro Evropu

STATNI FOND
Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI

grants CESKE REPUBLIKY

Spolecéné pro Evropu

Podklady pro samolepky
jsou volné ke stazeni
na webovych strankach

programu.



https://www.sfzp.cz/dotace-a-pujcky/norske-fondy/dokumenty/
https://www.sfzp.cz/dotace-a-pujcky/norske-fondy/dokumenty/
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Propagacni predmeéty
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Na drobné propagacni predméty, jako jsou pera, USB disky atd., kde by nazvy
Norskych fond( a SFZP CR byly nesitelné, mohou byt pouzity pouze ikony log
awebové stranky wwww.eeagrants.cz a www.sfzp.cz, pfipadné dalsi odkaz na stranky
projektu.

Priklady pouziti

& | ol—
Norway
B oo e

Balicek
posledni
zachrany

pro klimatickeé
Zmeény

Norway

00—
grants Spoleéné pro zelenou Evropu 0

Norway 0
grants S

Spoleéné pro zelenou Evropu

(o)

u
L x enou Evrop
Norway spoledné prozel
grants
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TiSténé materialy

Tiskova zprava
o

Norway
pr grants

Toto je pouze slepy mezitutek Spolodnpro zcienou Evrop
g

oo
aMmont e
ko dokoa saram s ant vokopint
pronpor
corest.quod
oty
Projektova dokumentace
Projekt: Toto je pouze slepy nazev projektu
Spolesns pro zelencu Ewopu
Norway 2WoTNING PROSTRED! Tetopried mipodpefangrntan Zacavatal P
gants oo
e £ prrveny
p—" |mm

Logo wwwsfzp.oz/norskefondy
zadatele wwwinorskefondy.oz
wwweeagrants.org

ol

Norway
grants

polednb pro zslenou Evropu
Tacol  Tewoprmekmipodpeiengrantam
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V pripadé nejasnosti pri naplnovani pravidel propagace zaslete svilj dotaz na adresu norwaygrants@sfzp.cz.

CESKE REPUBLIKY www.norskefondy.cz ~ www.sfzp.cz

www.eeagrants.org

D STATNI FOND
Norway ZIVOTNIHO PROSTREDI


mailto:norwaygrants%40sfzp.cz?subject=Publicita%20a%20propagace%20-%20Norsk%C3%A9%20fondy

